Marknadsratt

Marknadsratten syftar till att framja en val fungerande marknad genom att

motverka otillborlig konkurrens i marknadsféringen. Harigenom uppstar aven ett

skydd for inarbetade marknadsforingsatgarder som kan ha ett stort varde i sig

och dessutom hoja vardet pa andra tillgdngar och rattigheter. | manga fall

erbjuder marknadsratten det effektivaste skyddet for ett foéretags investeringar.

Inte bara annonser

Marknadsforing kan vara reklam som syns i
tidningar, pa TV och Internet samt hors pa
radio. Marknadsforing innefattar ocksa alla
andra atgarder som gors for att framja
avsattningen av produkter och tjanster:
produktens design och forpackningens
utformning, samt erbjudanden, kampanjer
och realisationer, liksom produktinformation
och garantier av olika slag.

Vissa varor som tobak och alkohol, ar sarskilt
kénsliga att marknadsfora eftersom dessa
kan vara skadliga. Vissa malgrupper sdsom
barn, aldre och sjuka manniskor kan lattare
paverkas av viss marknadsfoéring och behover
darfor ett sarskilt skydd.

Ovanstaende regleras i marknadsratten, vars
syfte ar att framja en val fungerande mark-
nad samt att motverka otillb6rlig marknads-
foring och illojalt beteende mot konsumenter
och/eller konkurrenter.

Kompletterande skydd

Inom marknadsratten finns bland annat
bestammelser om férbud mot marknadsféring
av vilseledande efterbildningar av varor eller
forpackningar. Lagen reglerar &ven mark-
nadsforing som otillborligt snyltar pa nagons
goda namn, sa kallad renommeésnyltning.

Reglerna medfor aven skydd for varor eller
forpackningar med sarpréaglade utformningar
som i stor omfattning anvants av en viss
naringsidkare. Marknadsratten kompletterar
har den immaterialrattsliga lagstiftningen.

Omfattande reglering

Marknadsratten i Sverige regleras i forsta
hand av marknadsféringslagen, men det finns
manga andra bestammelser, exempelvis EG-
rattsliga direktiv och bestammelser utfardade
av bade Konsumentverket och nationella och
internationella intresseorganisationer, som
reglerar hur marknadens aktorer far och inte
far agera i sin marknadsforing.

Hjalp med all slags marknadsforing

BRANNS jurister har bred erfarenhet av mark-
nadsrattsliga fragor och bistar med radgiv-
ning rérande utformning av reklam i alla
medier. BRANN bistar d&ven med radgivning
kring utformning av varor och forpackningar
och i att marknadsréattsligt granska annonser
och reklamfilmer, konkurrenters marknads-
foring och strategier.

BRANNS jurister har gedigen erfarenhet av
att framgangsrikt foretrada foretag vid tvister
i och utanfoér Marknadsdomstolen.
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Marketing law

The purpose of marketing law is to promote a fair market by preventing unfair

competition in marketing. This results in protection of established marketing

measures that can be valuable as such and raise the value of other assets and

rights. Sometimes the marketing law offers the most effective protection of the

company’s investments.

Not only advertisements

Marketing is advertisements in papers, radio,
TV and on the Internet, but it is also all other
measures to promote the sale of goods and
services. The design of a package or of the
good itself is often part of the marketing
measures. Offers, campaigns and sales are
parts of marketing, as are guarantees of
various kinds and product information.

The marketing of some goods, as tobacco
and alcohol, is particularly sensitive. Some
target groups, as children, old and ill people,
are easier to influence by certain marketing
and needs particular protection.

These and other issues are regulated in
marketing law. Its purpose is to promote a
fair market and to prevent unfair competition
and disloyal actions against consumers and
competitors.

Complementary protection

Marketing law contains provisions prohibiting
the marketing of misleading copies of goods
or packages and marketing that makes unfair
use of, or forms associations with, someone
else’s good reputation, also known as passing
off. These provisions provide protection of the
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designs of goods and packages which are
distinctive and which have been used exten-
sively by someone in their business. The
provisions consequently complement the
intellectual property legislation and the
protection provided thereby.

Extensive regulation

Swedish marketing law is primarily regulated
by the Marketing Act, but there are also a
large number of other laws, EC directives and
regulations issued by the Swedish Consumer
Agency and by national and international
interest organizations, regulating how market
actors may and may not behave in
marketing.

Assistance with all kinds of marketing issues

BRANN'’s consultants have extensive
experience of marketing law issues and can
advise on the contents of marketing in all
media, review of advertisements and films,
design of goods and packages, review of
competitors’ marketing and strategies for
obtaining protection for the marketing of
goods and services. BRANN’s consultants also
have extensive experience in representing
companies in disputes in and out of the
Market Court.
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